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Nationale ,,Visiotype“
Zur Wirkmacht inszenierter Bilder im Medienzeitalter

Irene Gotz

Im Jahr 2002, als der Bundestagswahlkampf des kommenden Herbstes bereits seine
Schatten vorauswarf und die Politiker nationale Emotionen weckten, wurde ein ZEIT-
lcitartikel des chemaligen Bundeskulturministers Michael Naumann iiber die
Offnung der ,groflen deutschen Geschichtstruhe® aus ,tagespolitischen Motiven®! mit
ciner farbigen Fotomontage illustriert (Abb. 1): Ein schwerer schwarzrotgoldener
Vorhang gibt den Blick auf cine Biihne frei. Zu sehen sind hier, im Farbton ver-
blichenen Fotopapiers, ganz am Horizont die Pickelhauben aus Kaisers Zeiten und
davor gestaffelt die NS-Soldaten mit ,Hitler-GruB8“, dann im Zentrum ein riesiges
untergehendes Schiff (mit Fliichtlingen aus dem Osten) und, ganz im Vordergrund,
das Brandenburger Tor mit der gerade vom Volk mit wehenden Fahnen gestiirmten
Mauer. Es bildet den solide wirkenden Grund dieser Inszenierung zeitlich gestaffelter
und doch ineinandergreifender, gleichzeitig prisenter ,deutscher Erinnerungs-
landschaften“2 auf der bundesrepublikanischen Biihne der Gegenwart.
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Abb. 1  Biihne deutscher Erinncrung in ciner ZEIT-1llustration. Zeichnung von
Wieslaw Smetek (2002)

1 Michael Naumann: Ein Land im Riickwirtsgang. In: Die Zeit, 21.2.2002, S. 1.
2 Siche zu diesem Begniff Heinz Dieter Kittsteiner: Vergebliche Abschiede. Deutsche Erinnerungs-
landschaften. In: Neue Rundschau 4 (1999), S. 49-62.
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111, Bildvermitilung im modernen Allteg

Nationales Bewufltscin ist von Anfang an vorrangig Bild-Bewuftscin, nationale
Identititskonstruktionen sind tiber Bilder gestiftete Modelle der Sclbstverortung, Die
»imagined community®, als die Benedict Anderson3 die Nation bezeichnet, vermittelt
sich durch cin approbiertes Bilder-Reservoire. In verschiedenen Zeiten und Kontexten
konnen daraus jeweils unterschiedliche Motive aktivicrt werden, alte Bilder werden
entsorgt oder vergessen und neue kommen hinzu, wie gegenwirtig das Bild des
untergchenden Fliichtlingsschiffes, das einem nun enttabuisierten Tabu der Nach-
kriegszeit, einer deutschen Opfer-Geschichte, konkrete Gestalt gibt. Manche der
Bildmotive sind dagegen langlebig, sind seit der Zeit des ,nation-building* im 19,
Jahrhunderr als regelrechte Nationalsymbole kanonisiert und immer wicder neu mit
wechsclnden Bedeutungen aufgeladen worden. Bilder vom Brandenburger Tor oder
Reichstag - im 19. Jahrhundert vermittelten sie die Idee einer von Preuflen dominier-
ten Nationalstaatsgriindung, Ende des 20. Jahrhunderts, besonders in der Wendezeit,
boten sich beide Bauten als Projektionsfliche fiir Vorstellungen einer in Form der
»Wiedervereinigung" erfolgten zweiten Nationalstaatsgriindung an.

Nationale Bauwerke und Landschaften, nationale Kunst und Alltagsprodukte vom
deutschen Bier bis zum Industriedesign ,made in Germany* — kurzum, der Prozef des
»nation-building” war vor allem erfolgreich, indem er mit der Nationalisierung von
Kultur isthetische Bilder schuf, welche die nationale Idee plausibel, konkret und auch
im Alltag erfahrbar machten.4

In der Zeit nach 1990 tauchen im Kontext der Wiedervereinigung sowie der
Debatten um den generellen Umbau des Nationalstaates im Vereinten Europa und
angesichts der Zuwanderung neue und auch vermehrt iltere nationale Diskurs- und
Bildmotive auf, die zur Vermittlung nationaler Identititen und Gesellschaftsbilder
eingeserzt werden. Die Nation prisentiert sich jetze z.B. in Verfassungsfeiern und
Jubiliumsfesten auch als 50-jahrige Erfolgsgeschichte, symbolisiert in D-Mark, VW-
Kifer und dem Grundgesetz. Sie inszeniert sich neuerdings als Spaf- und Erlebnis-
gesellschaft, die im europiischen Staatenreigen mit der Love Parade, Boris Becker und
Lifestyle-Produkten mehr zu bieten habe ,als die leidigen Reminiszenzen an einen
Herrn Hider und an Weltkriege, mehr als Lederhosen, Pils, Bier, perfckte Porsches
und einen iiberregulierten Alltag®. Soweit ein Ausstellungstext einer Werbeagentur, die
im Auftrag des Zweiten Deutschen Fernschens durch gezielte Marketingma@nahmen
das verstaubte Image Deutschlands aufpolieren sollte und die Nation als jungen,
pfiffigen Markenartikel verkaufen wollte.5

Ziel dieses Beitrags ist es, anhand ausgewihlrer Beispicle die Bild-Logik und Wir-
kungsweise solcher — zumindest phasenweise omniprisenter — Bilder des Nationalen zu
analysieren. Dabei steht in einem ersten Teil der Kampf der Bilder im Kontext der

doppelten Staatsbiirgerschaftsdebatte des Jahres 1999 im Mittelpunkt, und es werden

3 Benedia Anderson: Die Erfindung der Nation. Zur Karriere cines folgenreichen Konzepts.
Frankfur/M., New York 1993 (engl. Original London 1983).

4 Siche dazu 2.B. Wolfgang Kaschuba: Nation und Emotion. Europiische Befindlichkeiten. In:
Ethnologia Europaca 28 (1998), S. 101-110.

5  Zit. aus den Textafeln einer Ausstellung der Londoner Image-Agentur Wolff Olins, die vom 8.
bis 17.1.1999 in Berlin-Mitte im Kontorhaus gezeigt wurde und der Vor-Ort-Bestandteil einer
Kampagne des ZDF war (siche dic Sendung .Total Global*, ausgestrahle am 10.1.1999,
22.40 h). Siche zu weiteren Beispiclen fiir ncuere Inszenicrungen von Identitit Irenc Got:
Deutsche Identititen. Kontexte, kulturclle Formen und biographische Dispositionen in den
1990er Jahren (Habilitationsschrift, Ms. 2002).
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die chrlcgungcn des Freiburger Linguisten Uwe Porksen zur sogenannten A Visio-
typic“ Anwendung finden.6 In einem zweiten Teil werden cinige Uberlegungen zur
Spezifik cincs kulturwissenschaftlichen Blickes auf 6ffentliche Bildstereotype abgeleitet
und dafiir weitere ethnographische Beispicle herangezogen, die die Wirkmacht
inszenierter und das individuelle BewuBtscin normicrender Bilder im Alltag erhellen.

Visiotypie, oder: Rechnen mit dem Symbol ,,Doppelpal“

Im Medicnzeitalter, das primir visuell argumentiere, strukturieren, so Uwe Porksen,
sogenannte ,Visiotype®, d.h. medial inszenicrte konnotat-starke offentliche Bild-
stereotype mit hohem Symbolwert, die individuellen Wahrnehmungen in spezifischer
Weise. Diese in politischen Kampagnen, auf Litfasiulen, in Illustrierten, Fachzeit-
schriften oder im Fernschen omniprisenten Sinnbilder wirkten als ,Gitter der Welt-
erfahrung®. Sic seien der individucllen Erfahrung als ,visuelle Zwischenwelten*?, als
oErfahrung zweiter Ordnung® oder auch als ,anschauliche Abstraktionen®, vorge-
schaltet.8 Wie die Sprache im engeren Sinn erscheinen Bilder demnach nicht nur als
Instrument und Triger von Botschaften, sondern, zumal im Medienzeitalter, als eine
produktive Kraft, die die cigene Anschauung entscheidend ausrichtet und vorstruk-
wriert. Porksen diskutiert die Prinzipien einer von ihm diagnostizierten ,Bildver-
fiihrung des Denkens® — visuelle Zeichen seien ein ,Mittel, in dem die Realitit abge-
knicke werde wie ein Stock im Wasser”? — anhand globaler und nationaler Visiorype
aus dem Bereich der Technik und Wissenschaft, wie z.B. dem Diagramm der
exponentiell wachsenden Weltbevolkerungskurve, dem blauen Planeten, der Doppel-
helix oder der Asylantenflut.

So geht die mediale Inszenierung der Asylantenflut nach Pérksen ,optische
Solidarititen“!0 mit anderen Bildern ein. Das Bild von der Asylantenflut zieht nach
der Bild-Logik die Vorstellung von der Eindimmung dieser Flut nach sich, bevor
Deutschland von den fremden Massen ,iiberflutet wird. Durch die gleichermaBen
gegebene Konkretheit wie Abstraktheit solcher dem Bewuflsein vorgeordneter Bilder
werde ein Rechnen mit einfachen Grofen, ein Jonglieren mir handhabbaren
Gleichungen, méglich. Die Bilder verbinden sich zu semantischen Kerten, bildeten
cinfache Sitze, durch die komplizierte Problemzusammenhinge (z.B. die Einwande-
rungs- und Identititspolitik) auf eine anschauliche Sinnwelt reduziert wiirden. Das
vorgestanzte Bildbewuftsein bestimme das Sein, werde handlungsrelevant — soweit
Uwe Porksen.

Die im Jahr 1999 gefiihrte Debatte um die doppelte Staatsbiirgerschaft und Re-
form der Einbiirgerungspolitik ist ein sozialer Kontext, in dem sich die von Pérksen
konstatierte ,Visiotypie®, der »Hang zur Veranschaulichung® und .standardisierten
Visualisierung“,!! sowie deren Wirkungen trefflich beobachten lieBen. Generell re-
aktivierte dieser Ereigniskomplex einerseits alte Konzepte von der Volks- und Kultur-
nation — etwa das Bild vom blonden Volksdeutschen — oder ethnisierende, exotisie-

Uwe Porksen: Weltmarke der Bilder. Eine Philosophie der Visiotype. Stuttgart 1997,
Siche hierzu ¢bd., S. 99 .

Ebd., S. 63-68 (iiber die . Zwrcite Anschauung, die vollstindig abstrake ist™).

Ebd., S. 41 und S. 73.

Ebd., bes. S. 68-73.

Ebd., S. 27.
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. Bildvermittlung im modernen Alltag

rende Haltungen gegeniiber Auslindern, und zwar in den Medien wie an den Stamm-
tischen. In diesem Kontext wurde andererseits auch, z.B. mit Darstellungen von
integrierten und assimilierten ,Deutschen Tiirken® als Plakat-Ikonen, die demos-Idee,
die Vorstellung ciner postnationalen Zivilgescllschaft, in das 6ffentliches Bildgedicht-
nis gehoben (Abb. 2).

HNGORSERUNG:
Pair. Goroait. Soloraoe.

EINBURGERUNG Dan wewe stuubtrrcmhl ab ). Jonmae 2000

Abb.2  Plakarwerbung der Bundesregierung fiir die Einbiirgerung nach der
Staawsbiirgerschaftsreform am 1.1.2000

Durch suggestive Bilder und Losungen — ,Ja zur Integration, nein zur doppelten
Staatsbiirgerschaft®, so ein CDU-Slogan — verwandelte sich ,Ideologie® zu ,Imago-
logie“.}2 Das heiflt, die Staats- und Gesellschaftskonzepte und die ihnen zu-
grundeliegenden Weltbilder wurden auf griffige Schlagwéorter und insbesondere auf
suggestive ,,Schlagbilder“13 reduziert, so daf ein reduktionistisches Jonglieren mit Bild-
Gleichungen méglich war. Insbesondere der deutsche Pafl oder der ,Doppelpafl®
(Abb. 3) wurden zum ,Schliisselbild“, und wie alle Schliisselbilder waren sie von hoher
Bannkraft, umgeben von einem starken ,Assoziationshof, von Gefiihlen und Wer-
tungen®.14

In den hochemotionalen Debatten um die Fragen, wer Deutscher sei oder es unter
welchen Bedingungen werden diirfe, inwieweit die unkomplizierte und rasche Ein-
biirgerung die Integration sowie die kulturelle Assimilation erleichtere oder hemme,
wurde der Doppelpafl — je nach dem - fiir die Gegner zu einem ins Bild gesetzten
»Signal der Drohung* oder fiir die Befiirworter zu einem ,Signal der Verheiffung®!5,
an dem sich jede fast beliebige Argumentation festmachen lief3.

12 Siche zur Verwandlung von ,ldeologic” in ,Imagologie“ Milan Kundera: Die Unsterblichkeit.
Miinchen 1990, S., 143-146. Auf diesen Roman bezicht sich auch Porksen (Anm. 6), S. 29-32.

13 Porksen (Anm. 6), S. 28, 31.

14 Ebd,S. 28

15 Ebd, S. 28,
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Abb. 3
Schliisselbild
»Doppelpal® (1999)

Die dem Doppelpaf als Dingsymbol seinerzeit zugeschriebene Magie, die ihm zuge-
dachte Funktion als Eintrittskarte in die deutsche Gesellschaft, zeigt sich z.B. in einem
bebilderten Beitrag iiber die schwierige Assimilation tiirkischer Frauen in ,der tages-
zeitung“16 (Abb. 4), anhand dessen sich die Funktionsweisen und Charakreristika der
»Visiotypie“ veranschaulichen lassen.

Im Zentrum des Beitrags steht ein Foto ciner mit Kopfruch verhiillten jungen
Frau, deren Gesicht im Halbprofil vom Betrachter abgewandt ist. Kopf und Blick sind
gesenkt, driicken nach westlichen Konventionen eine gewisse Zuriickgenommenbheit,
Devotheit und Versunkenheit in sich selbst aus. Mit der diister gehaltenen Umgebung,
ihrer nur schattenhaft erscheinenden Umwelt, scheint die Frau keinen Kontake
aufzunchmen. Und auch fiir den Betrachter bildet vor allem das grofie Kopftuch den
Blickfang, verstellt offenbar den Zugang zu ihrer Personlichkeit, die Aufnahme einer
Bezichung.

Was der Text des Beitrags allgemein enthilt — Migrantinnen tiirkischer oder
narabischer* Herkunft bleiben in Deutschland hiufig hilflos ihren Minnern und
traditional orientierten Familien ausgeliefert —, wird hier verengt zu ciner konkreten
Aussage. Und ,zugleich ist das Foto eine Generalisierung. Es oszilliert zwischen diesem
speziellen Augenblick und der allgemeinen Aussage®, wobei die ,Anschauung* durch
den Titel des Beitrags und die Bildunterschrift ,doppelt gesichert und pointiert“!” ist:
»Einbirgerungshemmnis Frau® und ,Mit Doppelpaf sihe das anders aus*.!8

16 Jeannette Goddar: Einbiirgerungshemmnis Frau. In: die tageszeitung, 13./14.1999, S. VL.
17 Soweit Porksen (Anm. 6, S. 60 ) ganz allgemein zum Charakrer solcher Bildbotschaften.
18 Siche . die tageszeitung” (Anm. 16).
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Abb. 4  Drohbild .Kopfruch® (1999)

Wie die von Porksen behandelten Visiotype enthilt auch dieses Bild als ,General-
nenner der Situation” eine gewisse ,Drohung®, wobei zunichst offen ist, ob die ver-
hiillte Frau die Einbiirgerung an sich behindert und/oder ob Frausein, sofern die Frau
aus einem bestimmten Milieu stammt, ein besonders Hemmnis fiir ihre Einbiirgerung
darstellt. Auf jeden Fall verbinden sich Bild und Bildunterschrift, Uberschrift und
Zwischentitel zu einem ins Auge springenden ,auf eine konkrete Losung dringenden
Imperativ®.!? Sie legen den Eingriff nahe: Man gebe dieser unangepafiten, nicht
emanzipierten Frau doch den Doppelpafl, und mit dieser Zauberwaffe wire das ,Ein-
biirgerungshemmnis®, das Kopftuch, beseitigt.

Das Kopftuch ist als Schliisselbild fehlender Integration und bedrohlicher kulturel-
ler Fremdheit nicht erst mit der Doppelpaldebatte aufgekommen, sondern, wie
Porksen fiir ,Visiotype® allgemein konstatiert, schon lingst ,Faszinationspunke fort-
wihrender (die Situation verschirfender) Recherche® gewesen. In diesem Kontext aber
wurde mit ihm der Weg zum ,optischen Saz“, der ,optischen Schluflkette” beschrit-
ten.20 Das Kopfruch als ,Drohbild“ bildet das Anfangsglied. Das Logo .deutscher
PaR” (oder wahlweise auch ,Doppelpall®) ist das Zwischenglied und wirke als ,Kata-
lysator®, der das Schlufiglied, das ,Verheiflungsbild“2!, hervorbringt: die Tiirkin, die
nicht nur den deutschen Paf, sondern damit auch gleich das Erscheinungsbild und
Verhalten einer ,,Deutschen” angenommen hat.

Im Kommunalwahlkampf der Rheinland-Pfilzischen CDU, die seinerzeit den
Doppelpal zu einem Wahlkampfthema machte, verbreiteten multimedial inszenierte
PR-Kampagnen das entsprechende Bild einer jungen Deutschtiirkin (Abb. 5). Sie trigt
auf Flugblittern und LitfaBsiulen, gewissermafen aus dem Plakat-Bild herausjoggend,
die Vorstellung der CDU von Integration als vor allem kultureller Anpassung — auf der

19 Porksen (Anm. 6), S. 63.
20 Siche ebd,, S. 74-82.
21 Ebd,S.79f.
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Abb. 5  Verheilungsbild ,,moderne’ eingebiirgerte Tiirkin® (1999)

Basis nur einen Passes, des deutschen — in die Alltagswelt hinein. Mit ihrem offenen
Lachen, der entschlossenen Bewegung ihres sportlich-schlanken Kérpers und ihrem
hellen Haar personifiziert die iiberlebensgrofe Plakat-lkone den isthetischen Idealtyp
der in die moderne deutsche Gesellschaft integrierten selbstbewufSten Frau, die sich
von der, wie suggeriert wird, triigerischen Verheiflung eines Doppelpasses nicht
okaufen® [iflt. Wie die oben abgebildete ,Deutsche Tiirkin“ auf dem Werbeplakat der
Regierung tritt die Fuflballspielerin mit ihrer offenen Gestalt und dem modernen
Habitus als Gegenbild zu der verhiillten, ,dunklen* Kopftuchtrigerin an. Dort Kopf-
tuch und gesenkrer Blick, hier das offene Haar und ein selbstbewufites Licheln, dort
diistere Unbeweglichkeit und Selbstbezogenheit, hier dynamische Bewegung und
Teamgeist: Das Fufiballtrikot des lokalen Clubs driickt — wie kénnte dies passender
symbolisiert werden — die Ortsverbundenheit der jungen Frau als die Versinnbild-
lichung gelungener Integration und Assimilation aus.

Die Nation wird hier — in Riickgriff auf die traditionelle Wirksamkeit des Sports
fiir das ,nation-building” — als eine Art iibergeordnetes Fuflballteam imagniert, das die
regionale CDU-,Mannschaft“ energisch und zielsicher, mit Teamgeist und ungeteilter
Loyalitit im Kleinen zu verkérpern vorgibt. Hier wird eine generellere Vorstellung von
ciner ungeteilten Loyalitit gegeniiber einer modernen, selbst- und dabei wertebewuf-
ten Kulturnation, die das Einhalten von Teamregeln und personlichen Einsatz erfor-
dert (und auch gut angepafite ,Auslinder® mitspielen lift), in einem konkreten Sinn-
bild, dem die Beweiskraft eines »Arguments” zugeschrieben wird, exemplifiziert.
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Verdichtet in cinem isthetischen Visiotyp, wurde die Leitvorstellung von rasch
herzustellender kulturcller Assimilation dank der Zauberwaffe des Passes in den
bundesdeutschen Makrodiskurs eingespeist, in cinen nationalen Markt der Bilder, der
zugleich auch ein Marke sich wandelnder nationaler Bilder ist. Hier, auf dicser Wirk-
lichkeitscbene zweiter Ordnung, wo Visiotype als populare stercotype Bildformeln
differenziertere, sprachlich vermittelte Argumente vertreten oder ersetzen und bewuft-
seinsbildend wirken, muffte diese attraktive Botschafterin der CDU allerdings noch
mit anderen Ikonen um die plakativste , Wahrheit* konkurrieren.

So war diese Kampagne mit Fotos von Deurschtiirken, die den Doppelpa® ab-
lchnen, eine direkte Antwort auf eine ganzseitige Anzeige der rotgriinen Regierung,
mit der sie in fiinf Gberregionalen Tageszeitungen fiir ihre geplante Einbiirgerungs-
reform geworben hatte (Abb. 6). Der Showmaster Thomas Gottschalk, der Deutsch-
rock-Singer Marius Miiller-Westernhagen und der ehemalige Tennisprofi Boris
Becker (die beiden letzteren mit einer ,farbigen® Frau verheiratet, wie sinnigerweise
betont wurde) setzten sich hier fiir den Doppelpafl ein. Als drei Pop-Ikonen mit Chic
und Lifestyle vertraten sie eine neue Form von Nationalstaat und einen neuen Typus
des ,schénen® — im Unterschied zum gingigen Heterostereotyp vom ,hifllichen® —
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Abb. 6  Neue ,Volkshelden® im Dienst des Bilderkampfes (1999)
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Deutschen, den neuen Deutschen als ,Weltbiirger*, Sie popularisierten den in
Deutschland nach 1945 besonders problematischen Begriff ,Stolz auf Deutschland®
und luden ihn mit einer ncuen Sinnbedeutung auf: ,Wir wollen stolz sein auf cine
moderne, weltoffene Bundesrepublik Deutschland®, hief§ es im entsprechenden Text
der grofiformatigen Anzcige. Dazu gehére ,auch ein zeitgemifes Staatsbiirgerschafts-
recht. Der Pafl bedeutet auch Heimat. Wer hier geboren ist, soll hier zu Hause scin.
Mit allen Rechten und Pflichten®.22

Hier findet cine Kontextvermischung oder -verschmelzung statt. ,Pop meets
Politics®, schricb die Siiddeutsche Zeitung angesichts von Gottschalk und Co, den
»Leistungs-lkonen mit dem weichen Blick®, die jetzt ,in ihren schwarzen Pullis [...)
wic aus einem Wim-Wenders-Film® so ,traurig* schauten und doch so gerne stolze
Deutsche wiren. ,Drei Engel fiir Schily“23, drei tapfere Recken, muften fiir eine
strauchelnde Regicrung in die Bresche oder besser ins Fotostudio springen und cine
unpopulire Staatsbiirgerschaftsreform als cine ,Frage des Lifestyles“24 verkaufen. Argu-
mente wurden einmal mehr durch Images, durch Bildbotschaften ersetzt. Komplexitit
wich Popularitit, dem visuellen Effeke.

Popkultur als Nationalkultur im Dienste einer anderen, offenen Nation — dies
erinnert an die Volkskultur im Dienste der Etablierung des kulturell homogenen
Nationalstaats des 19. Jahrhunderts. Popstars wurden jedenfalls im Kontext der Staats-
biirgerschaftsreform aus unterschiedlichen Interessen heraus als nationale Helden eines
neuen Typs aufgebaut. Das Turnen im 19. Jahrhundert und das Tennis im 20. Jahr-
hundert, Volkslieder einst und Deutschrock heute als nationaler Aufirag — die neuen
nationalen Botschafter erschienen auf jeden Fall gut gewihlt. Denn, wie Pérksen zeigt,
erhéht sich die Wirkmacht der Bilder, ihr Marktwert, wenn sie an iltere ,Priidole*
ankniipfen kénnen,? die im kollcktiven Gedichtnis mit bestimmten Bewertungen
verankert sind. So mégen Thomas Gottschalk und Boris Becker ihre besondere Aura
und Legitimicit hier nicht zulezt auch durch ihre Inszenierung als blonde
»Volkshelden® gewinnen, die im kollektiven Bildgedichtnis der Deutschen mit
~romantischen® Assoziationen von Deutschtum, Kampfesmut und nationalen Ur-
sprungsmythen verbunden worden sind.

Plakative Bilder — neuere und traditionale Motive — reduzierten im Kontext der
Doppelpaldebatte das komplexe Problem der Einbiirgerung, der Integration oder die
abstrakte Idee der Nation als Zivilgesellschaft auf anschauliche Formeln. Es ent-
wickelte sich mit diesem Marke der Bilder ein eigenes semantisches System von Wirk-
lichkeit. Die Parteien und Medien schlugen auf ciner reduktionistischen und plaka-
tiven Ebene ihre Schlachten.

22 Zitac aus eincr ganzseitigen Anzeige der Bundesregicrung mit Marius Miiller-Westernhagen,
Boris Becker und Thomas Gottschalk, die jeweils am 30./31.1999 in der Frankfurter Allge-
meinen Zeitung, der Siiddeutschen Zeitung, der Frankfurter Rundschau, der Welt und der tages-
zeitung erschienen ist.

23 Die Zitate stammen aus dem Beitrags von Alexander Gorkow und Christoph Schwennicke iiber
die .drei Volkshelden® und deren Werbung fir die Regierungspolitik (,Drei Engel fiir Schily®,
in: Siiddeutsche Zeitung, 1.2.1999, S. 19).

24 Siche auch Lutz Meier: Eine Frage des Lifestyles. In: die tageszeitung, 3.2.1999, S. 12 (Rubrik
»Mcinung®).

25 DPorksen (Anm. 6), S. 130.
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Zur Aneignungspraxis 6ffentich inszenierter Bilder im Alltag:
ein kulturwissenschaftlicher Ansatz

Der sprachwissenschaftliche Ansatz, von dem dieser Beitrag inspiriert ist, gestattet dif-
ferenzierte Einblicke in die gesellschaftspolitische Funktion und Wirkungsweise von
Bildstereotypen, die wie cinzelne Texte oder Sitze gelesen und aufeinander bezogen
werden. Porksens Begriftlichkeiten und Beobachtungen licfern cin Instrumentarium
oder jedenfalls einen grundsitzlichen Betrachtungsrahmen, mit dem Bild- und
Medienanalysen priziser durchgefiihrt und die Strukturen des Medicnzeitalters ge-
nauer durchleuchtet werden kénnen. Was aber wiire nun ein spezifisch kulturwissen-
schaftlicher Zugriff auf solche Visiotype, der iiber die Analyse einzelner Bildketten, die
als Texte betrachtet und isoliert werden, hinausgeht?

Aufgabe des Kulturwissenschaftlers ist es, iiber die Einzelbild-Analysen hinaus-
zukommen und vor allem auch den Umgang mit den 6ffentich inszenierten Bild-
stereotypen genauer ins Visier zu nehmen, sie also wieder stirker zu rekontextualisie-
ren, das heifl, sie in ihrem gesellschaftlichen und kulturellen Kontext zu betrachten.
In welchen sozialen Riumen werden sie vermittelt und inszeniert? Welche Funktionen
erfiillen sie, und wie wandeln sich diese zusammen mit der jeweiligen Ausgestaltung
eines Motivs in bestimmten Zeiten und Kontexten? So avancierte beispielsweise die
neue gliserne Reichstagskuppel anlifllich des Jubiliums ,10 Jahre Mauerfall“ und
anderer volksfestartiger Spektakel rund um den Pariser Platz zum viel vermarkteten
Sinnbild fiir die neue selbstbewuflte, offene Hauptstadt einer ,,Berliner Republik®.

Des weiteren ist zu fragen: Durch welche Vermittlungsformen und -instanzen von
Flugblittern und Plakaten der Werbeagenturen, von Briefmarken bis zu Ausstel-
lungen, Volksfesten und Fernsehsendungen werden die Visiotype geformt und in den
alltiglichen Erfahrungsraum, in die unmittelbare Lebenswelt, iiberfiihre? Und wieweit
und inwiefern finden die optischen Ketten und Gleichungen, die aus ihnen auf der
Makroebene gebildet werden, auf der Mikroebene des Alltags, im Sprechen und Han-
deln Einzelner, ihren Niederschlag? Wer sind die Akteure, die die von Pérksen
konstatierte ,Bildverfiihrung des Denkens“26 im Einzelfall verantworten und gestalten?

Ein Beispiel zu diesen ,Bildverfiihrern im Medienzeitalter aus den im Rahmen
meiner Habilitation durchgefiihrten Feldforschungen soll hier zum Abschlufl wenigs-
tens angerissen werden. Wihrend der sich Ende der 1990er Jahre bietenden Feier-
anlisse — von den Jubilien bis zur Wiedereroffnung des renovierten Reichstages als
Bundestag — waren es z.B. eine Gesellschaft zur Vermarktung des ,Neuen Berlin®, aber
auch die Ministerien sowie groffen Fernschsender und Tageszeitungen, die alle Details
der Jubiliumsfeierlichkeiten vor Ort, in Berlins Mitte, von der dargebotenen Live-
Musik bis zum Feuerwerk vor der Kulisse des Brandenburger Tors genau im Hinblick
auf die Fernsehiibertragung choreographierten und iiberdies zusammen mit medial
aufbereitetem einschligigem historischen Wissen neue nationale Selbst- und Sinn-
bilder vermittelten. Grofe Bildschirme der Fernsehsender rund um den Pariser Platz
und den Reichstag iibertrugen gleichzeitig zum jeweiligen Geschehen auf dem Fest-
gelinde aus optimaler Perspektive aufgenommene, schon geschnittene und vergroferte
Bilder etwa von Musikbiithnen und Feuerwerk. Man konnte sich als Besucher des
Festes diesen omniprisenten chrtragungen nicht entziehen, und die vom ,glisernen

26 Ebd., S.73.
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Hauptstadistudio® vom Pariser Platz nicht nur in die Wohnzimmer, sondern auch
direkt auf den Pariser Platz gesendeten Bilder schienen schoner und in der gezoomten
Perspektive scheinbar unmitelbarer und schirfer als die gleichzeitig durch die eigene
Anschauung vor Ort méglichen Ansichten. Keiner, der zum Feiern zum Branden-
burger Tor gckommen war, mufte, ja, sollte sich auf das eigenes Erleben und Erinnern
verlassen. Fernschmonitore richteten auBerdem unweigerlich die eigene Erfahrung
vom unmittelbaren Hier und Jetzt hin zum Dort (dem live iibertragenen Geschehen
im Fernsehstudio) und zum Damals (den auf den Monitoren prasentierten Sendungen
iber die Ereignisse vom November 1989). Individuelle Erfahrung wurde hier in
kollektive verwandelt und vice versa: Das fiir das kollektive Erleben, fiir die Feierge-
meinschaft inszenierte Bild bestimmte die individuelle Betrachtung,

Wie ein Sinnbild oder Schliisselbild fiir diese »Bildverfilhrung des Denkens“?7, die
sich als eine Folge der vollstindigen Durchdringung des Alltags von den Medien
beobachten i, erscheint ein Foto, das wihrend der Wiederersffnung des Reichstags
am sogenannten ,Besuchersonntag” aufgenommen wurde (Abb. 7). Es zeigt einen
Mann, der sich wie viele andere die Wartezeit in der Besucherschlange vor dem
Reichstag verkiirzte, indem er die eben verteilte Sonderausgabe des ,Tagesspiegel” las.
Er verzichtete fortan, wihrend der Zeit des Wartens, auf den eigenen Augenschein, auf
die unstrukturierte, spontane Beobachtung des Festtreibens um ihn herum und den
Blick auf das real gegenwirtige Objekt, und wendete sich startdessen den arrangierten

Abb. 7

Besucherschlange am
Reichstag anliBlich seiner
Neuersffnung als
Bundestag (1999)

27 Ebd, S.73.
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und kommentierten Bildern vom Reichstag in sciner Zcitung zu. Die punktgereche
gedruckte Extra-Ausgabe liber den als Bundestag wicdererdffneten Reichstag erlaubte
simultane Einsichten, gestattete den mehrdimensionalen Blick dhnlich wie die ,Big
Brother“-Schirme auf dem Pariser Platz beim Mauerfall-Jubiliumsfest. Vor der Kulisse
des real erlebbaren Reichstags erblickte der Besucher in der Zeitung, was ihn gleich in
dessen Inneren erwarten wiirde. Sein Bild war im Kopf vorgeformt, bevor er seine
eigene Erfahrung machte. Das von den Marketingagenturen, Ministerien und Medicn
gestaltete Festgeschehen entindividualisicrte die Uberraschung, die Neugier, den per-
sonlichen ersten Blick.

Eine solche Betrachtung des Umgangs mit Bildern erfordert cinen Methodenmix:
Neben der Analyse von Medienerzeugnissen, die den Bild-Diskurs auf der gesellschaft-
lichen Makroebene, etwa in den hier prisentierten Beispiclen im Bereich der Identi-
titspolitik, unter die Lupe nimmt, treten ethnographische Beschreibungen von Kon-
texten und einzelnen Situationen, in denen die Bildbotschaften ,vor Ort* inszeniert
und aufgenommen werden. Eine noch gréficre Feincinstellung, den Einblick in die
komplexe Struktur von Identititen und Mentalititen, erlaubt dann die biographische
Perspektive. Interviews mit einzelnen Akteuren loten den Einfluf der von Pérksen
konstatierten visuellen Vorstrukturierung von Welt auf das individuelle Bewufitscin
aus.28 :

Wenn, wie eingangs angedeutet, die Idee des Nationalen stets in Form von Sinn-
bildern und kulwurellen lkonen vergegenwirtigt wurde, verwundert es im ibrigen
kaum, dafl sich auch gegenwiirtig nicht nur standardisierte demoskopische Umfragen
mit entsprechend abgefragten Items, sondern auch offen gefiihrte biographische Inter-
views zum Thema nationale Identititen?? vor allem auf ein solches iiberliefertes Bilder-
reservoire bezichen. Allerdings, nachdem die Idee der Kulturnation in Deutschland
nach dem Nationalsozialismus suspekt geworden ist, sind es nach 1945, zumindest bis
in die 1980er Jahre hinein, vor allem auch die Schliisselbilder der NS-Katastrophe ge-
wesen, die sich mit Vorstellungen vom Nationalen, einer negativen nationalen Identi-
tit, verbunden haben.

Abschlielend Liflt sich festhalten: Es gilt, verstirke auch in der alluiglichen Lebens-
welt die Formen der Visiotypie zu beobachten, das heiflt, Prozesse zu verfolgen und
Kontexte dicht zu beschreiben, in denen standardisierte Anschauung ,gemacht® und in
Form von kulturellen Praktiken vermittelt und angeeignet wird. Hier hat die Volks-
kunde, als moderne Bildwissenschaft auf den engen Austausch mit einschligigen
Nachbardisziplinen angewiesen, im Medienzeitalter noch viele spannende Aufgaben
vor sich. Und dies nicht nur im Bereich der Identititsforschung, wo sich derzeit ein
besonderer Wandel im 6ffentlichen und alltiglichen Umgang mit den traditionalen
Bildmotiven abzeichnet.

28 Siche hicrzu Gowz (Anm. S).
29 Siche z.B. Harro Honolka und Irene Gorz: Deutsche Identititen und das Zusammenleben mit
Fremden. Opladen, Wicsbaden 1999.
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